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          Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pesatnya perkembangan media sosial, 

khususnya TikTok, sebagai sarana pemasaran digital yang mampu memengaruhi 

perilaku konsumen. Akun @rucas.official merupakan salah satu akun bisnis yang aktif 

memanfaatkan TikTok dalam mempromosikan produknya. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh akun TikTok @rucas.official terhadap minat beli followers 

di Kota Serang serta untuk mengetahui seberapa besar pengaruh tersebut. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada responden yang merupakan 

followers akun @rucas.official di Kota Serang. Teknik analisis data menggunakan 

regresi linier sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun TikTok 

@rucas.official berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli followers, yang 

dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar 15,656 lebih besar dari t tabel sebesar 1,660 

dan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05. Selain itu, hasil uji koefisien 

determinasi menunjukkan bahwa besarnya pengaruh akun TikTok @rucas.official 

terhadap minat beli followers adalah sebesar 71,4%. Dengan demikian, dapat 

disimpulkan bahwa akun TikTok @rucas.official memiliki pengaruh yang kuat dalam 

meningkatkan minat beli followers di Kota Serang. 

 

Kata kunci: TikTok, minat beli, media sosial, pemasaran digital, followers 



BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan mengenai 

Pengaruh Akun Tiktok @rucas.official Terhadap Minat Beli Followers Di Kota 

Serang dengan variabel bebas yang digunakan adalah variabel Akun Tiktok 

@rucas.official dan variabel terikat yang digunakan adalah Minat Beli Followers 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Hasil dari pengujian hipotesis, diketahui Akun Tiktok @rucas.official 

memiliki berpengaruh terhadap minat beli Followers, hal ini dibuiktikan dari 

peiroleihan nilai T hitu ing (15.656) > T table i (1,660), deingan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05 (Signifikan). 

2. Hasil uji koefisein determinasi, diketahui be isarnya Pengaruh Akun Tiktok 

@rucas.official terhadap minat beli  Followers adalah 0,714, deingan tingkat 

peingaruih seibeisar 0,714 x 100% = 71,4% hal ini be irarti Pengaruh Akun Akun 

Tiktok @rucas.official terhadap minat beli  Followers  seibeisar 71,4%. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka saran yang dapat disampaikan kepada 

Akun Tiktok @rucas.official adalah: 



1. Saran Akademis 

Penelitian ini baru mengambil media sosial tiktok sebagai marketing 

dalam promosi @rucas.official, maka akan lebih baik jika nantinya dilakukan 

penelitian lanjutan dengan melihat sudut pandang atau platform lain dalam 

promosi suatu bisnis. Selain itu, penelitian iniadalah hasil kuanitatif untuk 

melihat pengaruh akun Akun Tiktok @rucas.official terhadap minat beli, belum 

ada penelitian mengenai strategi pemasaran apa saja yang dilakukan oleh 

@rucas.official, maka dari itu peneliti selanjutnya bisa mengulik kasus lain 

dengan metode penelitian yang berbeda. 

2. Saran Praktis 

Dalam penelitian ini berkesimpulan adanya pengaruh Akun Tiktok 

@rucas.official  terhadap minat beli, maka peneliti menyarankan kepada pihak 

pengelola Akun Tiktok @rucas.official dapat terus mengembangkan kreatifitas 

pesan promosi yang diunggah melalui tiktok. Peneliti juga menyarankan 

kepada praktisi pemasaran lainnya untuk mencoba dan mengembangkan media 

social sarana promosi yang efektif. Sehingga tujuan atau strategi bisnis yang 

ditekuni dapat menghasilkan laba sesuai yang di inginkan. 
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