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PENGARUH KONTEN TIKTOK @GERALDVINCENTT 

TERHADAP PEMENUHAN KEBUTUHAN INFORMASI 

EDUKATIF FOLLOWERS GENERASI Z 

ABSTRAK 

Oleh: 

Rama Mahendra 

51120122 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh konten TikTok 

@geraldvincentt terhadap pemenuhan kebutuhan informasi edukatif followers 

generasi Z. Penelitian ini menggunakan paradigma positivis, pendekatan 

kuantitatif, dan menggunakan teori uses and gratification. Populasi dalam 

penelitian ini berjumlah 100 responden, dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode Simple Random Sampling yaitu pemilihan sampel secara 

acak, dimana setiap anggota populasi memiliki kesempatan yang sama untuk 

terpilih menjadi sampel. Data penelitian diperoleh dengan teknik kuesioner 

menggunakan skala ordinal sedangkan data pendukung didapat dari kepustakaan. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa konten TikTok @geraldvincentt memiliki 

pengaruh terhadap pemenuhan kebutuhan informasi edukatif followers generasi Z. 

Hasil perhitungan nilai RSquare sebesar 0,774 menjelaskan bahwa 59% akun 

TikTok @geraldvincentt berpengaruh terhadap p pemenuhan kebutuhan informasi 

edukatif followers generasi Z sedangkan 41% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam variabel ini. Hasil uji hipotesis menunjukan bahwa 

terdapat pengaruh yang signifikan konten TikTok @geraldvincentt terhadap 

pemenuhan kebutuhan informasi edukatif followers generasi Z. 

Kata Kunci : Teori Uses and Gratification, TikTok, Kebutuhan Informasi 
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THE INFLUENCE OF @GERALDVINCENTT TIKTOK CONTENT 

ON FULFILLING THE NEEDS FOR EDUCATIONAL 

INFORMATION OF GENERATION Z FOLLOWERS 

ABSTRACT 

By: 

Rama Mahendra 

51120122 

This research aims to determine the influence of @geraldvincentt's TikTok 

content on fulfilling the educational information needs of generation Z followers. 

This research uses a positivist paradigm, a quantitative approach, and uses the uses 

and gratifications theory. The population in this study consisted of 100 respondents, 

with the sampling technique using the Simple Random Sampling method, namely 

random sample selection, where each member of the population has the same 

opportunity to be selected as a sample. Research data was obtained using a 

questionnaire technique using an ordinal scale, while supporting data was obtained 

from the literature. The results of this research show that @geraldvincentt's TikTok 

content has an influence on fulfilling the educational information needs of 

generation Z followers. The results of calculating the RSquare value of 0.774 

explain that 59% of @geraldvincentt's TikTok account has an influence on 

fulfilling the educational information needs of generation Z followers while the 

remaining 41% is influenced by other variables not examined in this variable. The 

results of the hypothesis test show that there is a significant influence of 

@geraldvincentt's TikTok content on fulfilling the educational information needs 

of generation Z followers. 

Keyword : Uses and Gratification Theory, TikTok, Information Needs 

 

 

 

 



 

 

100 

 

BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Simpulan 

Berdasarkan pemaparan dari hasil penelitian pada bab-bab sebelumnya 

mengenai pengaruh konten TikTok @geraldvincentt terhadap pemenuhan 

kebutuhan informasi edukatif followers generasi Z, maka peneliti dapat menarik 

Kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pengaruh konten TikTok @geraldvincentt memiliki pengaruh terhadap 

pemenuhan kebutuhan informasi edukatif followers generasi Z. Hal ini 

dapat dilihat dengan hasil uji hipotesis antara pengaruh konten TikTok 

@geraldvincentt terhadap pemenuhan kebutuhan informasi edukatif 

followers generasi Z diperoleh nilai thitung = 12,094 lebih besar dari ttabel = 

1,66055. Artinya ada pengaruh positif dan signifikan dari konten TikTok 

@geraldvincentt terhadap pemenuhan kebutuhan informasi edukatif 

followers generasi Z. 

2. Berdasarkan hasil nilai koefisien determinasi maka pengaruh konten 

TikTok @geraldvincentt terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 

edukatif followers generasi Z sebesar 59% sementara 41% lainnya 

diterangkan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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5.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka peneliti dapat menyajikan beberapa 

saran sebagai berikut: 

1. Followers diharapkan dapat menyaring aplikasi media sosial yang dapat 

memberikan manfaat yang positif, salah satunya adalah aplikasi TikTok 

pada akun TikTok @geraldvincentt dalam memenuhi kebutuhannya atas 

suatu informasi. 

2. Masyarakat diharapkan untuk memperbanyak dan memanfaatkan media 

sosial terutama TikTok untuk menjadi salah satu sumber informasi yang 

valid dan akurat. 
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